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全球化妆品市场概况

2013年全球化妆品零售继续增长，增速略有放缓

根据欧睿研究，在2013年全球化妆品零售规模占零售整体市场3%，达4544亿美金。

2013年增速（5.2%）较2012年（5.7%）放缓
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全球化妆品市场概况

高端化妆品2013年增长率：

印度>巴西>中国>俄罗斯

整体化妆品2013年增长率：

印度>巴西>中国>俄罗斯



全球护肤品未来增长：各品类高端和大众市场表现

未来五年增长动力来自高端护肤
品子类别：
1）面部抗衰老产品；
2）手部护理；
3）唇部护理
等

未来五年增长动力来自大众护肤
品子类别：
1）面膜；
2）面部保湿产品；
3）爽肤水
等
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全球化妆品市场概况

全球化妆品2013年零售渠道各种零售额占比：

零售额82%来自店铺销售，17%来自无店铺销售渠道；

店铺销售中：32%来自健康和美容专卖渠道，30%来自现代渠道；

无店铺销售：直销渠道占零售份额11%，网络渠道占5%

3.3%

6.5%

2008-2013 年通过店铺销售的化妆品零售
额年均复合增长率

2008-2013 年通过无店铺销售的化妆品零
售额年均复合增长率

15.2%
2008-2013 年通过网络渠道销售的化妆品

零售额年均复合增长率
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7中国化妆品市场各类别分析

中国化妆品市场

演示者
演示文稿备注
以零售额增速来看，近三年儿童护理和男士依然是保持强健的增速。男士护理的产品不断的推出，并且有品牌比如碧欧泉和SK II的男士护肤产品已经是整个品牌销售的驱动力；儿童护肤品牌中陆续出现诸多的本土品牌，比如青蛙王子目前是本土品牌第一整体市场第二的零售额；以零售份额来看，占据最大份额的依然是护肤品。而有趣的是，在我们接下来讨论的高端和大众的比较中，香水是在中国唯一一个高端零售额大于低端零售额的品类，主要是消费群体的影响。
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8中国高端化妆品市场和大众化妆品市场

中国化妆品市场概况

高端化妆品连续保持双位数增速，但2013年增速放缓；大众化妆品在中国依然占据主流

2013年，高端护肤品零售额占据大部分高端化妆品份额，达到66%

欧莱雅2013年依然是高端化妆品中公司排名第一，旗下高端品牌如契尔氏、兰蔻的中国表现较为瞩目。

演示者
演示文稿备注
高端化妆品：2008年占比18%，2013年占比22%大众化妆品：2008年占比82%，2013年占比78%



全球化妆品零售市场

中国抗衰老化妆品市场

中国化妆品市场挑战和机遇
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10中国抗衰老化妆品市场

中国化妆品市场概况

中国抗衰老化装品市场占全球的20.5%, 人均消费是世界人均消费的106%, 2013-2018年的复合增长率是世界的2.4倍。

演示者
演示文稿备注
高端化妆品：2008年占比18%，2013年占比22%大众化妆品：2008年占比82%，2013年占比78%
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11中国高端抗衰老化妆品市场

中国化妆品市场概况

中国抗衰老化装品市场占全球的17%, 人均消费是世界人均消费的87%, 2013-2018年的复合增长率是世界的2.7倍。

演示者
演示文稿备注
高端化妆品：2008年占比18%，2013年占比22%大众化妆品：2008年占比82%，2013年占比78%
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12中国大众抗衰老化妆品市场

中国化妆品市场概况

中国抗衰老化装品市场占全球的23%, 人均消费是世界人均消费的120%, 2013-2018年的复合增长率是世界的2.2倍。

演示者
演示文稿备注
高端化妆品：2008年占比18%，2013年占比22%大众化妆品：2008年占比82%，2013年占比78%
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中国化妆品竞争环境2013

中国高端和大众抗衰老化妆品主流品牌



全球化妆品零售市场

中国抗衰老化妆品市场

中国化妆品市场挑战和机遇
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15中国消费者需要什么？

品牌? 品牌!!

社会地位象征

自身形象

抗衰老/美白

化妆品之外的额外美容

消费者趋势以及厂商市场回应

品牌

功能

形式

演示者
演示文稿备注
那么，中国消费者到底需要什么样的产品？首先是品牌，他们需要高质量的能够信赖的品牌！第二是身份地位，他们需要能够代表他们社会地位的产品。第三是自身形象，他们需要通过使用这些产品有更好的自身形象。第四是功能，女性消费者持续关注抗衰老/美白这些功效性产品。最后，除了化妆品之外，消费者也逐渐开始关注除了外用化妆品之外的额外美容产品。
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16抗衰老以及美白仍然受中国消费者的欢迎

消费者趋势以及厂商市场回应

抗衰老: 高科技抗衰老产品从高端向大众品牌延伸 美白：产品细分化，例如专门针对眼部斑点修复美白

演示者
演示文稿备注
在产品功效方面，抗衰老和美白仍然受到消费者的欢迎。厂商应对这一需求，将一些经典的抗衰老产品从高端产品应用到一些大众品牌，以满足更多消费者的需求。例如兰蔻小黑瓶的基因修复取得成功后，欧莱雅也将这个概念应用到巴黎欧莱雅的护肤中，并且取得不俗的成绩。美白方面，厂商将产品继续细分，例如推出专门针对眼部斑点修复的美白产品。
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17化妆品之外的额外美容产品

消费者趋势以及厂商市场回应

美容口服液

含骨胶原蛋白

起源于日本和韩国

美容器具

科莱丽声波深彻净颜仪

玉兰油洁面仪

演示者
演示文稿备注
除了外用的化妆品之外，也有越来越多的消费者在使用其他的美容产品。美容口服液是近几年的热点之一。起源于日韩，一些含有胶原蛋白的口服美容液在中国市场也逐渐流行起来。最初从Fancl开始，现在有越来越多的品牌推出相似的美容口服液产品。据悉，欧莱雅已经着手这一领域，与雀巢合资研制的美容药品牌诺美已经在中国登录。另外，美容器具也是创新领域之一。例如主要针对高端市场的科莱丽声波深彻净颜仪和平民化的玉兰油洁面仪都在中国市场开始销售。
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