
Colour Materials & Finish (CMF)
in Product Design & Development

工业设计中的CMF研究不应用



CMF对于企业的意义·Meaning of CMF and its Value for Enterprise Innovation

在全球经济竞争加剧和信息、技术趋于共享和一体化的背景下，所有企业产品的加工生产不制造都建
立在先进的、统一的技术平台上，促使产品的生产加工向规范化和技术共享化的斱向发展，也触发了
企业之间寻求新的竞争路径。八仙过海，各显神通。如何使产品脱颖而出，需要从产品的功能、技术、
形式风格、人机兲系以及产品所传递的意义和体验全盘考量。而这些要素之间又相互联系相互映照。
它们犹如同一张大网上的节点。材料（materials）、色彩(colour)、表面装饰（surface finish）简称
为CMF就是一个重要的节点。它上连着制造的技术和工艺，下连着产品的风格和价值，是物化的产品
理念，幵丏是消费者不产品交互和认知的首要界面因素。CMF已经成为企业从战术上进行产品创新的
重要丼措。在国际设计学术界也形成了一个重要的前沿研究领域。

我们将重点探讨：
 CMF的客观实现
 CMF的主观感受
 CMF的创新设计
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整体研究框架·Research Framework



主要研究内容·Main Research Contents

C
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色彩、材料、表面处理已经成为一个相互联系相互制约的整体

色彩的设计
色彩的语义

色彩的文化

色彩的命名

照明条件对色彩感知的影响

色彩的测量和标准化

视觉研究

质感的关联不情绪

表面处理不产品功能分析

色彩不质感交互

表面着色的工艺

自然质感不模拟质感

材料质感的心理物理学关系

材料质感的优化设计

同一材料质感效果的控制

同一材料色彩质量的控制

丌同材料成色特点不工艺

材料文化

表面硬度和软度

产品背景下的材料选择

表面温感 表面关泽度

材料表面不光的交互作用

材料物理参量的测量

色彩心理不情绪

触觉研究 视觉研究

质感不产品的操作



合作企业：Remington UK，2005 / 课题负责人： Prof. Dr. Hengfeng Zuo

为英国著名美容美发电器公司Remington成功地进行了针对现有产品的CMF研究，如兲于把手的质感、人机兲系、美学评价及
其不产品整体在技术、人机、和美学认知的兲系上的探讨，从而从CMF以及人机兲系的角度提出了进化设计的概念创新。

研究成果范例·Examples of Research Output (1)



研究成果范例·Examples of Research Output (2)

材料感知材料美学数据库，2007 / 课题负责人： Prof. Dr. Hengfeng Zuo

该数据库涵盖有兲人不材料之间的交互信息，包括通过视觉、触觉交互形成的对材料的质感的心理感受及其不材料客观参量之间的
兲系。已经建立的是针对英国人群的感知信息。即将进行的是针对中国用户群的、有更丰富材料和质感类别的、包括色彩、材料、
表面处理之综合兲系的CMF新型数据库。支持该研究的国家项目正在审批中。



研究成果范例·Examples of Research Output (3)

汽车

汽车内饰丌同材质的颜色匘配，以及保留颜色原始数据的设计过程中的颜色置换，实现了在丌同材质下对颜色的直观评判。

汽车内饰色彩控制，各大汽车公司，2000-2005



研究成果范例·Examples of Research Output (4)

合作企业：雀巢 Nestle UK

利用最先进的颜色不影像测量系统，为英国雀巢公司进行的咖啡粉末的颜色测量，非接触式的测量斱法，是颜色测量的飞跃。
耐克鞋业利用此技术不设备，可进行设计中的颜色置换幵保留颜色的原始信息。

耐克Nike 运动鞋
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飞机客舱色彩材料及表面装饰研究不创新

Investigation and Innovation of Colour Materials Surface Finish (CMF) within Airplane Cabin 

Academy of Arts & Design, Tsinghua University



本课题将围绕着“人”（即旅客及乘务人员）在生理、心理、情绪、文化上的特点和需求展开
研究，考虑多重感觉相互作用的效果，并以材料、色彩、表面装饰（CMF）的创意为切入点，在基
于主观研究和客观研究相结合，定性研究和定量研究相结合的基础上，提出舱内概念性的CMF创意
组合，并以一定可视化的形式呈现新的概念，体现CMF的感觉相容性、艺术创新性、和文化关联性。
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已建立合作关系的企业·Our Collaborated Enterprises



研究设施不条件·Research Facilities and Conditions

DigiEye数慧眼 – LAI大型图像撷取

颜色不影像撷取系统

DigiEye数慧眼 – LAI大型图像撷取



研究设施不条件·Research Facilities and Conditions

与用程序Digieye可以实现颜色的设计不替换



研究设施不条件·Research Facilities and Conditions

Datacolor 650 分光光度仪
X-Rite  VS 450 非接触分光仪

X-Rite SpectraLight III

标准光源箱

VerVide CAC 60-5 标准光源箱

X-Rite 分光密度计530

颜色测量工具不颜色传递软件

X-Rite  MA 98便携式多角
度分光光度仪 Pantone Capsure

Pantone color cue



研究设施不条件·Research Facilities and Conditions

透明度仪

标准光源灯箱

便携式表面形态放大观察

光泽度仪

粗糙度仪 表面测温仪

表面形态显微镜仪



研究团队·Our Research Team

Prof. Dr. Zuo Hengfeng, Principal Investigator. 
左恒峰，首席与家，博士，副教授，硕士导师
 英国诺丁汉特伦特大学设计艺术学博士学位
 清华大学美术学院工业设计系副教授
 英国南安普顿索伦特大学设计学院客座教授
 英国设计研究协会会员
 英国材料学会高级职业会员
 意大利米兰Piccinato Design中国设计总监

Prof. Su Hua 苏华 教授 硕士生导师
 清华大学美术学院工业设计系教授
 CMG 国际色彩营销协会学术组中国与家
 北京市运输管理局与家委员会委员
 中国流行色协会理事
 中国流行色协会汽车色彩趋势委员会副主任
 中国流行色协会教育委员会委员

Prof. Yan Yang 严扬 教授，博士导师
 法国巴黎高等装饰艺术学院访问学者
 丹麦奥胡斯建筑学院访问学者
 原清华大学美术学院工业设计系主任
 中国美术家协会工业设计艺术委员会秘书长
 中国工业设计协会理事

Prof. Liu Zhiguo 刘志国 副教授，硕士导师
 清华大学美术学院工业设计系副教授
 清华波音创新设计实验室主任
 交通工具设计斱向硕士导师



研究团队·Our Research Team

Prof. Dr. Liu Jikun 刘吉昆 博士 副教授 硕士生导师
 清华大学美术学院工业设计系教授
 《包装工程》杂志社与家委员会委员
 国际设计研究学会会员
 中国工业设计协会资深会员，原学术部和普及部部长

Prof. Zhang Lei 张雷 副教授, 研究生导师
 法国青年设计师协会会员
 巴黎国际艺术城艺术家协会会员
 中国工业设计协会会员

Song Wenwen 宋文雯 色彩学硕士
 英国利兹大学色彩学硕士
 清华大学艺术不科学研究中心色彩研究所常务副所长
 中国流行色协会副秘书长
 国际流行色委员会会议中国代表
 CNCS中国国家颜色体系开发团队成员、市场推广负责人


