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一、什么是数字印刷?

——数字印刷是与凹、凸（柔）、

平（胶）、孔（丝网）四项传统印刷
生产工艺并行的第五种常用的印刷手
段



数字印刷是伴随着数字技术发展应运而
生的一种最新的印刷工艺。

数字印刷的优势在于按需、可变、满足
个性需求、适合远程传输同步印刷。

每种印刷工艺能够长期生存都有自身优势：

凹印：印刷质量稳定，大印数印刷具有成
本优势。但存在环境污染，雕版价格昂贵。

胶印：产品质量高，具备优良的性价比。

柔印：环保，色块印刷色差少，制版成本
相对较高，速度较低。

丝印：有触摸感。

性价比决定了各自在市场的占有比例。



一切能够数字化的都将被数
字化，印刷也不例外。

兰达公司董事长兼首席执行官 班尼·兰达



国家新闻出版总署于2011年公布的《印刷业“十二五”

时期发展规划》提出了五条总体目标，其中2、5两条与数字

印刷有关。

第二条提出：“到‘十二五’ 期末，我国印刷业总产值

预计超过11000亿元人民币，成为全球第二印刷大国，是我

国成为世界印刷中心。”

第五条提出：“到‘十二五’ 期末，数字印刷占我国印

刷总产值的比重超过20%。”



二、印刷业的发展走向

——高端、绿色、数字化将会是

印刷业的发展方向。但即便如此，
在相当长的一段时间里，具有质量
高、价格低、速度快等综合优势的
胶版印刷依然将占据主导地位。与
此同时，数字印刷在印刷总量中的
占比会不断有所上升。



2012年（美国NPES的数据 ）

美国：1967.227亿美元

日本： 893.637亿美元

中国： 639.341亿美元

德国： 433.299亿美元

2013年，按照美国印刷工业协会主席
Michael Makin在2014世界印刷大会上的报告，
2013年美国印刷业总产值是1593.46亿美元，
按1:6.3折合成人民币大致也就是10038.8亿，
而我国公布该年印刷业的总产值是10398.5亿，
名列全球第二。



中美两国印刷品市场分类统计表

资料来源：经济学者信息部

出版
印刷

商业
印刷

票据
印刷

展板
标牌

包装
印刷

其他
印刷

中国 18% 13% 4% 3% 48% 12%

美国 14% 13% 4% 1% 46% 22%



德国，世界第四大印刷国，仅次于美国、
日本和中国。全德国有印刷企业9700家、
员工15万，工厂平均人数16人，平均年营
业额390万美元（人均150万人民币）。

德国年印刷产值389亿美元（约2450万
人民币）。

趋势：产值增长率下降；总量增长缓慢。

状况：

1、销售价格通货紧缩继续进行（产值增长
而营业收入没有增长）

2、生产力以让人印象深刻的规模增长



德国印刷产品分类：

（根据产值计算市场份额）

包装印刷 40%

广告印刷 20%

商业印刷 19%

杂志印刷 15%

图书印刷 3%

其它印刷 4%

——德国机械设备制造业联合会印刷和造纸

设备及用品制造商协会总裁凯·本特梅尔在中国第三

届国际印刷工业发展论坛上的发言



德国印刷工艺分类：

（根据产值计算市场份额）

胶版印刷 42%

柔版印刷 21%

凹版印刷 13%

数码印刷 12%

其他印刷 12%

——德国机械设备制造业联合会印刷和造

纸设备及用品制造商协会总裁凯·本特梅尔在
中国第三届国际印刷工业发展论坛上的发言
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日本油墨的产销近年来都出现了下滑

油墨产量

油墨销量

1989年 1995年 2004年 2009年 2012年 2013年前
三季度

36万吨 41万吨 44.78万吨 38.8万吨 36.6万吨 26.81万吨

（同比减
0.01%）

2002年 2006年 2007年 2010年 2012年 2013年前
三季度

48.37万吨 50.12万吨 50.02万吨 44.38万吨 42.49万吨 31.04万吨

（同比减
0.4%）



从“以生产为中心”转向

“以客户为中心”

用美国连琐加盟公司（Franchise  

Service  Inc）的说法：

“帮助加盟商与员工成功”



 

跨行发展 

增值服务 

印刷 

高  端 

绿  色 

数字化 



2013年10月上旬在东京举办的国际印刷
展的主题:

“印刷+ a （印刷+其他）印刷媒体的
新挑战”

日本国际印刷展将通过印刷技术创
新、方法的改进、对于电子媒介的应对
以及新业务的拓展方面针对+ a （+其他）
进行出谋划策。

____日本印刷产业
机械工业会的专务理事樋口恭司先生



三、我国印刷业及数字印刷
的现状

——我国数字印刷的占比达到国
际平均水平，大概在2.4%。近年来
，数字印刷在技术上有进步，总量
上增长不快。



2013年我国印刷工业的整体情况：

印刷总产值：10398.5亿元（增9.34%）

印刷企业数：10.5万家（美45596家）

员工数：341.5万（美922571人）

行业总资产：10624.7亿

利润：796.2亿元

对外加工产值：837.5亿

2488家专营与兼营数字印刷企业产值：103亿

年销售在5千万人民币以上的企业数：3075家

：



有关中国印刷工业年总产值中外统计间的差异

2011年 2012年 2013年

我国统计数 8677.13

亿
9510.13亿 10398.5亿

海外统计数 733.09亿
美元

（合人民
币4618.5

亿）

659.341亿
美元

（合人民币
4162.1亿）

差率 1:0.53 1:0.44



国家新闻出版广电总局印刷发行管理司
司长王岩镔在上海2014.7国际印刷周上说：

2013年全国2488家专营与兼营数字印刷
企业的产值是103亿，比上年增长63%，是当
年全国10398.5亿印刷总产值的1%。持有数字
印刷生产设备7715台，比上年增长2倍多。

欧睿信息咨询公司对我国2014年打印门
店的调查数据：

门店数：11.5万家

打印、复印、扫描总张数：2640万张

销售额：160亿美元



国际上数字印刷在印刷总量中的占比

班尼·兰达的说法

全球年印刷总量50万亿张，数字印刷
量1万亿张，占比2%。

在国内：

2011年：799家领取了数字印刷许可
证的单位完成数字印刷产值39.7亿

2012年：738家，年产值62.9亿，数
字印刷产值占行业总产值之比从上年的0.4%

上升至0.66%

兰普咨询公司认为我国数字印刷总值
大致是100亿人民币



影响中国数字印刷业
发展的原因及前景

兰达公司提供的全球印刷业状况



上海市2010-2013年数字印刷产值情况：

年份 印刷总产
值

数字印刷
产值

占比

2010 585.7亿 5.95亿 1.01%

2011 689.41亿 6.47亿 0.94%

2012 773.1亿 6.57亿 0.85%

2013 816.61亿 7.6亿 0.93%



我个人认为我国数字印刷占比应该达到2.4%：

1、数字印刷并不只在这2488家企业中。

2、数字印刷在眼下更多的体现在组合印
刷中，如票据中的可变数据印刷；包装印刷
中的条形码印刷。

3、10398.5亿印刷总产值中存在着以下三
类不应计入印刷产值的成分：

（1）印刷外的非主营业务收入

（2）纸张销售等物资往来的收入

（3）印刷企业业务外发的收益重复计算



中国数字印刷产值占印刷总产值之比：

100亿/4162.1亿=2.4%

需要说明的问题：

1、我国数字印刷产值肯定大于100亿

2、美方对我国印刷总产值的统计可能偏低
，但至少数字印刷产值占比大于1个百分点

3、帮助印刷企业解决前进中的问题比表面
光亮的数据更重要。



近几年数字印刷设备在技术上的突破很快

承印幅面：从A3到B2（750*585mm)

印刷速度：单张纸每小时3600张

连续纸每小时6000张

承印介质：从薄纸到厚纸（0.06-0.6mm)

数字印刷的应用领域得到不断扩张：从书版
、商业印刷发展到标签、包装、防伪、纺织
品、陶瓷等各个领域，从单纯的印刷到印后
处理



四、设备与耗材依赖进口是阻碍
中国数字印刷快速发展的主因

——设备与耗材的本土化、国产化



近两年数字印刷发展进入瓶颈期，没有
更大的突破，主要源自企业对成本和速度的
要求，一旦在成本和速度上能够替代胶印，
数字印刷将会有一个爆发式增长，但目前我
还没有看到这个前景。

——北京奇良海德印刷公司副总

柏奇



影响我国数字印刷发展的原因分析：

1、数字印刷设备及耗材缺乏本土化、国
产化是影响我国数字印刷快速发展的根本原
因。（就数字印刷的设备与耗材而言：海外
技术的依存度几乎达到百分之百）

2、与胶版印刷的耗材存在通用型不同，
数字印刷现存的喷墨、静电、热升华、磁成
像等四种成像方式造成了设备与耗材间的对
应关系，降低了市场的竞争性。

3、小胶印抢走了部分在发达国家属于数
字印刷的业务。



五、希望重视数字印刷耗材的
开发与生产

——无论是数字喷墨印刷的水
墨还是静电数字印刷的膜粉生产
都与在做企业有关，与其在红海
中拼死竞争不如早日起步数字印
刷耗材的研发与生产



（一）与传统胶版印刷就是强调水墨平衡，耗
材具有兼容性，数字印刷实现图像的色彩还
原本来就有静电、热升华、喷墨、磁成像四
种最基本的形式，而且，数字印刷企业至今
大都采用设备养护、耗材供应与设备供应商
捆绑的办法，这大大降低了供应商彼此间的
竞争，使得供应商在完成设备销售后更多的
成为寄生在生产企业身上享有分取生产企业
所得利润的寄生虫。



（二）我国是世界上最大的静电墨粉分装商，
珠海是集中地，生产过程中存在着污染。

（三）喷墨数字印刷是数字印刷的发展方向，
相比于数字印刷的其他成像方法，它具有速
度快、成本低的优势。

（四）研发会有风险，研发也有成本，但启动
这项工作的时间越慢，我们与国际上先进水
平的差距就会越大。



1995年通过德国德鲁巴印刷展推向市场
的 计算机直接出印版（CTP）技术在第一
个十年国内企业使用的很少，因为设备及耗
材依赖进口，价格相对昂贵，3-5年前，因为
CTP设备与耗材生产的国产化，大大降低了
产品的市场售价，被用户所广泛接受，快速
取代了传统晒版。当然，与之呼应的还有一
个情况，那就是菲林加上传统PS版的价格反
而较之采用CTP版要贵。这个事实也证明，
国产化，价格适中是新工艺普及的重要前提
。



结论：

1、客户了解数字印刷带来的优越性，但他
不可能为高价买单，就像消费者了解环境保
护的重要性，但同样不可能要求消费者出高
价买环保产品。

2、数字印刷设备及耗材走本土化、国产化
道路是推动数字印刷快速发展的根本。

3、在可以预见的一段时间内将是数字印刷
与其他印刷工艺并存或在生产中混合应用的
时期，目的：发挥各种印刷工艺的自身优势
，走降本增效之路。



鲁迅 地上本没有路，走的人多
了，也便成了路。

——鲁迅



谢 谢！


